Von ANDREAS SCHIEMENZ

Und der Spender? Er schwankt zwischen
Nachstenliebe und Weltwirtschaftskri-
se, zwischen Misstrauen vor unseritsen
Sammlern und tatkraftiger Hilfe, zwi-
schen regionalen Projekten und der Not in
der Welt. Noch wissen wir nicht, welches
Spendenvolumen das Jahr 2009 wirklich
fiir die Organisationen bereithalt. Aber

nen und andere NPOs zu iiberholen.

ERFOLGREICHES FUNDRAISING BRAUCHT
SOLIDE GRUNDLAGEN

In solchen Zeiten sind solide Grundlagen
fiir ein erfolgreiches Fundraising beson-
ders wichtig. Nicht nur die Finanzierung
von wichtigen Projekten steht auf dem
Spiel, sondern auch ein glaubwiirdiger
Auftritt bei den Spendern.

Glaubwiirdigkeit zu steigern. Doch der
Inhalt einer Marke, das sogenannte Bran-
ding, steht im Mittelpunkt.

DIE MARKENGESCHICHTE SORGT FUR
EMOTIONALES BRANDING

Waihrend die reine Lehre nur davon aus-
geht, dass die Marke eine deutliche Diffe-
renzierung zum Wettbewerb haben und

Alleinstellungsmerkmale in den Vorder-

FRUHJAHR 2009 | fundraiser-magazin.de






